RESENAS

Barbosa Baladas, Eulalia."“Els catalegs discografics
comercials com a font d‘informacio”.
Revista de Catalunya (2015) 290, p. 81-93.!

Margarida Ullate i Estanyol
Jefa de la Unitat de Sonors i Audiovisuals de la Biblioteca de Catalufia

Las fuentes de informacion bibliografica sobre la historia de la edicion de discos antiguos
en Espana (hasta la aparicion del vinilo) son practicamente inexistentes. Se han publicado
trabajos parciales sobre casas discograficas concretas (Discos Regal?), o sobre las de un
territorio (como las de Euskadi que figuran en la web de Eresbil®), sin olvidar las que
existen sobre intérpretes*. La Associacié per a la Salvaguarda del Patrimoni Enregistrat, en
su boletin “Girant a 78” dedic6 una seccion precisamente a recopilaciones de discografias
de cantantes® en una iniciativa bastante frecuente fuera de los &mbitos académicos, por
lo que no siempre ha recibido la atencién que como investigacion merece.

Hasta la apariciéon de la obra magna de Alan Kelly sobre los discos grabados por la
compafiia Gramophone en Espafia y Portugal®, el conocimiento que teniamos de la
produccion discografica de nuestro pais se tenia que conformar con las descripciones
de los fondos discograficos de centros como la Biblioteca Nacional Espafiola’, el Centro
de Documentacion de Andalucia®, o a las descripciones de los registros sonoros que se
iban incorporando a los catdlogos de los centros con fondos fonograficos. Ante la falta de
archivos historicos empresariales que hayan conservado las fichas de grabacion de las
distintas empresas discograficas de produccion espafiola desde los inicios del disco de
pizarra hasta su extincion, afios después de la aparicion del vinilo (en Espafia, de 1898

1. Eulalia Barbosa es bibliotecaria y licenciada en filologia catalana. Trabaja en la Unitat de Sonors i Audiovisuals
de la Biblioteca de Catalunya.

2. Véase el estudio de Salsidua, B., Vasco, P, Ehu, U. P. V, & Historia, D. De. (2013). Discos Regal. Aproximacién a
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coleccionistas Xavier Quifiones y Antoni Torrent.

6. Kelly, A. The Gramophone Company Limited, The Spanish Catalogue including Portuguese recordings. [2006].
Edici6n electrénica accesible a través de CHARM, http: //www.charm.rhul.ac.uk/discography/search/disco in-
tro.html#d3222e8177

7. Catdlogo de discos de 78 rpm en la Biblioteca Nacional. Direccidn, Nieves Iglesias Martinez, M2 Pilar Gallego
Cuadrado. Madrid: Direccion del Libro y Bibliotecas, 1988.

8. Centro de Documentacion Musical de Andalucia. (1995). Catdlogo de discos de 78 y 80 r.p.m. en el Centro de
Documentacién Musical de Andalucia. (C. de C. Junta de Andalucia, Ed.)
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a 1959, aproximadamente), las tinicas fuentes que pueden ayudar a recuperar la historia
de esta industria cultural -no siempre fiables por incompletas- son los catdlogos que
estas empresas editaron para promocionar sus productos. Los catdlogos discograficos
no difieren mucho de los de cualquier otro producto comercial, salvo que en Espafia son
imprescindibles paraladatacion, ni que seaaproximada, delaediciondelosdiscoshistoricos.
Pero las instituciones bibliotecarias patrimoniales que han intentado ir recuperandolos de
un mercado escaso e incierto, lo han hecho contactando con coleccionistas, buscando en
mercadillos o teniendo la suerte de que los catalogos llegaran a los centros bibliograficos
acompafiando las mismas colecciones que los utilizaron para ser formadas.

AEDOM y su Comision de Archivos sonoros trabajaron, ya desde sus inicios, la posibilidad
de crear un catdlogo colectivo de catdlogos discograficos hasta 1959. De esa experiencia
naci6 “Matriz”, una sencilla base de datos que da acceso a todos los catdlogos discograficos
que se encuentran en instituciones publicas espafiolas. Lo explica Jaione Landaberea
en un articulo publicado en el nimero anterior del Boletin DM° poco antes de que el
proyecto se hiciera realidad desde la pagina web de AEDOM, permitiendo el acceso no
solo a la descripcion de dichos catdlogos, sino también a su digitalizacion, cuando ésta se
encuentra en un repositorio publico®’.

Por ello hay que felicitar la aparicion de articulos como los de la bibliotecaria y filologa
Eulalia Barbosa en la Revista de Catalunya, una publicaciéon creada afio 1924, muy
emblematica para la cultura catalana y cuyo periplo por un exilio parisino, brasilefio y
mexicano en los afios de la post-guerra no impidi6é que renaciera en 1982 de la mano
del Conseller de Cultura de la Generalitat de Catalunya, Max Cahner. Y hay que celebrarlo
por dos razones: una, porque -como indica el titulo del articulo- permite conocer la
importancia de los catalogos discograficos como fuente de informacion, y no sélo como
mero panfleto publicitario; y dos, porque lo hace desde una publicacién cultural de
prestigio y con rigor. Su intencion no es otra que interesar al lector no especializado hacia
un objeto que, al igual que podia ocurrir con la prensa escrita, no se solia conservar. Y
menos, al salir un catdlogo nuevo que “anulaba el anterior”.

El articulo es ambicioso y se propone abordar diversos aspectos de los catalogos,
desde sus caracteristicas documentales a la extraccion de datos para los que los
podemos utilizar: econdmicos, empresariales, socioldgicos, testimonios de hechos
historicos o tecnolégicos. Y lo hace con ejemplos que culturalmente resultan
cercanos para el lector del medio en el que publica el articulo. No se trata, por tanto,
de un estudio exhaustivo, ni lo pretende. El texto va deshilvanando, una tras otra,

9. Landaberea Taberna, J. (2014). “El Catalogo colectivo de AEDOM de catdlogos discograficos hasta 1959”".
Boletin DM, no. 18, p. 80-85.

10. http://www.aedom.org/catalogosdiscograficos [consulta 05/12/2015]. S6lo conocemos un antecedente de
publicacién de catalogos en su totalidad (en este caso, de cilindros) como CD-Rom y aparecidos junto al libro
de Mariano Gémez Montejano (2005). EI Fondgrafo en Espariia : cilindros espafioles. Madrid: El Autor (Industrias
Graficas Caro).
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informaciones que nos descubren visiones mas alla de la pura herramienta practica
para el comprador o coleccionista.

En el primero de los apartados con los que divide su articulo, Barbosa destaca el
caracter efimero de los catalogos, lo que justifica su escasez en el mercado. El articulo
enumera algunas de las caracteristicas de los discos “centrant-nos en la decada dels anys
vint a trenta’, probablemente la época de mas desarrollo de la industria discografica
en Espana.

A continuacion, nos avanza los aspectos que va a tratar con mas profundidad en relacion al
interés documental del catdlogo en si. En primer lugar, la extraccion de datos econémicos:
el precio de los discos -y el de los aparatos adecuados a su reproduccion- estimando el
valor con la comparativa de la media de sueldos de la época'!. Si bien sefiala ese dato
como util para la valoracién actual del documento, también es cierto que el mercado
de este bien cultural es libre y muy variable, en funcién de otros parametros como el
estado fisico, la unicidad, donde se vende y del interés que puede despertar tanto para el
coleccionismo privado como para las instituciones patrimoniales que valoraran, ademas,
el interés particular de su contenido.

Sobre el tema del disefio, se centra en el interés del mobiliario reproducido en los
catdlogos para conocer el estilo de una época, pero también para encontrar en ellos
imagenes de las celebridades contratadas por las discograficas. Y no son aspectos
menores. Cuando en las bibliotecas se reciben aparatos conjuntamente con colecciones
discograficas, no hay modo de saber la apariencia original ni el nimero de componentes
de ese mobiliario. También en los catdlogos es donde se encuentra informacion sobre el
uso, el origen de la fabricacion, incluso los autores de las patentes o las tiendas donde
se vendian discos y complementos. En cuanto a las imagenes, Barbosa destaca que
nos sirven tanto para la identificacion de los artistas como para conocer la evoluciéon
de las técnicas del retrato. Estos son aspectos que generalmente no se mencionan las
discografias, mientras que otros mas evidentes y estudiados, como las portadas "art
déco” que Rafael de Penagos (1889-1954) plasmo6 en los catalogos del sello Regal,
han sacado a la luz el interés por el disefio en soportes documentales no artisticos
(catalogos de exposiciones, etc.) ni publicitarios (carteles, etc.).

Otra caracteristica que sefiala Barbosa en su articulo tiene relacion con las informaciones
de tipo biografico de autores/compositores y artistas. Ademas de proporcionar los
titulos de la produccion discografica de cada uno, en los catdlogos encontramos imagenes
del artista en un rol concreto (6pera, zarzuela, teatro) o biografias resumidas (cita los

11. Jordi Maluquer de Motes, ademas del libro Historia economica de la Catalunya contemporania (1988), que
sirve a la autora del articulo para comparar los sueldos medios de la industria textil catalana, publicé La infla-
cién en Espaiia. Un indice de precios de consumo, 1830-2012 (2013), muy util para calcular el valor actual de la
moneda y su cambio al Euro. hitp://wwwhde.es/f/webbde/SES/Secciones/Publicaciones/PublicacionesSe-

riadas/EstudiosHistoriaEconomica/Fic/roja64.pdf [Consulta 1 de diciembre de 2015]
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Celebrity Artists del catalogo His Master’s Voice de 1933 en la MDC, como ejemplo)*%. Y,
ciertamente, Amb el pas del temps, han acabat essent una font de referéncia imprescindible
per localitzar noms i fesomies d’artistes que ja han caigut en l'oblit’”.

Al adentrarse en la presentacion de la informacidn en los catalogos, la autora deduce que
la distincion de los artistas extranjeros respecto de los del pais podia deberse a que las
discograficas con repertorio mas extenso eran empresas internacionales. Las sucursales
locales aprovechabanlapopularidad de susartistas paraaumentarlas ventas. Brevemente,
cita Odeon, Gramophone y Columbia Graphophone Company (con distribucion en Espana
del sello Regal). La relacidn de los artistas con la organizacion interna de los catalogos
ocupa también un capitulo. La organizacion interna podia deberse a intenciones de
marketing: “Si comparem la “posicié” dins dels catalegs, per exemple, del bariton [Marcos]
Redondo, comprovem que en tres anys havia augmentat la seva fama fins al punt d’aparéixer
a les pagines inicials, i que diferents fabriques de discos el consideraven un reclam ideal per
al seu negoci’. Generalmente, el orden de los productos era por numero de catdlogo, que a
su vez -con contadas excepciones- tenia que ver con el género musical o con el contenido
del disco'. A veces, la numeracion asignada en el catdlogo también estaba relacionada
con su didmetro y su coste de produccion (dperas mas caras que sinfonias, éstas mas
caras que quintetos, etc., segin el numero de ejecutantes y su “cachet”).

En los inicios de la fonografia, Edison intuy6 que el uso de su invento seria una aportacién
a muchos y diversos usos, pero no especificamente al de la musica, ya que la brevedad
del cilindro a duras penas permitia grabar una cancion. Ademas, las grabaciones
acusticas -anteriores a la aparicion del micréfono y de la electricidad- complicaban
mucho la captura de las distintas fuentes de sonido. Barbosa pone como ejemplo de
explotacion discografica el aprendizaje de lenguas que, para una burguesia viajada de
la época, suponia elevar su nivel cultural paralelamente al econémico. Es el caso de la
representacion de Linguaphone en Barcelona, un aspecto que conoce bien por haberlo
trabajado para el blog de la Biblioteca de Catalunya.

Otro género destacable por su rareza -y que realmente ha sido poco estudiado- es el de
los discos con discursos politicos. En el periodo en el que se basa el articulo (décadas de
los afios veinte y treinta en Espafia) no existe un método portatil practico para realizar
las grabaciones fuera de un local. La radio es incipiente (Radio Espafia y Radio Barcelona
irrumpen en 1924) y técnicamente no existe la posibilidad de realizar grabaciones
domésticas de esas emisiones!. Por esa razon, es destacable la cita que Barbosa hace de
una edicion de la lectura del Ban historic de la proclamacioé de la Reptublica Catalana por

12. Acceso a la version digitalizada: http://mdc.cbuc.cat/cdm/compoundobject/collection/discografic/id /676
[consulta 1 de diciembre de 2015]

13. Véase, por ejemplo, la agrupacién que resulta de la Gramophone Company, Kelly (2006).

14. La aparicion de aparatos grabadores usando hilos magnéticos no se comercializa hasta mediados de los
afos treinta, y no se populariza hasta después de la Segunda Guerra Mundial.
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parte del primer presidente de la Generalitat Republicana, Francesc Macia, anunciado en
catalan (incluso se catalaniza la marca como “La Veu del seu Amo”)*.

Con la introduccién tecnolégica de la microfonia, nacen los discos eléctricos. Barbosa
destaca las descripciones que el catadlogo de 1930 de la casa Regal hace del proceso
de fabricacién de los nuevos discos, tres afios después de la aplicacion de esta nueva
tecnologia en Espafia. Esta practica, que ya era comun desde los tiempos del fonégrafo
y que coincide con el auge de los mecanismos de reproduccion de rollos de pianola,
permitid al comprador conocer las ventajas, comodidades y disponibilidad de los altimos
lanzamientos comerciales. La guerra publicitaria por acaparar mercado tenia que ser
convincente y, cuanta mds informacion, mas probabilidades de poder elegir el producto
publicitado.

Después de su andlisis, la bibliotecaria y fil6loga catalana llega a la conclusion de que

A través d’'uns catalegs pensats per anunciar uns productes comercials
(emprant les incipients técniques publicitaries), es pot fer un breu
recorregut per la musica, la tecnologia, la historia, I'’economia, I'art,
el disseny i les noves formes d’entreteniment d’'una epoca preterita,
amb els seus artistes famosos i cantants populars. Un moment en queé
els discos es difonien com a suport modern. Els catalegs discografics
n'eren el mitja divulgatiu i gairebé han acabat proporcionant més
informaci6 que no pas els documents als quals es refereixen.

En efecto, es esa capacidad de proporcionar informacién mas alla de la que exhiben (o
ignoran) los propios documentos lo que hace de los catalogos discograficos un elemento
basico como fuente primaria de informacion.

Escribir un articulo de estas caracteristicas para una publicacién cultural de referencia
(aunque sea so6lo en el contexto catalan) es un acto valiente. Contribuye a valorar un
documento considerado “menor” y lo sitia dentro de la categoria que su importancia
requiere, a la vez que lo aproxima a un publico preparado para entender esa valoracion.
Aunque quizas se agradeceria que las citas bibliograficas constaran fuera del cuerpo del
texto, el estilo de la escritura es ameno, simple, conciso, exhaustivo en su vision a pesar
de la falta de profundidad, justificada por su autora en la introduccién de su escrito.

15. No hemos encontrado ningiin ejemplar del disco, que Barbosa cita e ilustra con el catilogo que lleva la
referencia DA-4225. La imagen reproducida es de una hoja volante. Probablemente, s6lo anunciaba una futura
aparicion en el mercado, que no sabemos si llegoé a producirse. El Catalogo de Kelly (2006) salta la numeracion
del DA4224 (matriz 110-2736) al DA 4226 (matriz 110-2741), mientras que el correlativo de matrices sigue su
secuencia, con cuatro discos que se intercalan con niimeros de catdlogo de otra serie.
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